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Zusammenfassung 1

Osterreichischer Weinwirtschaftsbericht 2020
Aktuelle Herausforderungen der Gsterreichischen Weinerzeuger
Erstes Halbjahr 2020

Nicht nur die Corona Pandemie stellt die Osterreichische Weinwirtschaft vor
besondere Herausforderungen. Besonders in Preisdruck und verandertem
Kundenverhalten sehen die Weinhersteller die groBten Herausforderungen fiir die
kommenden Monate.

Basierend auf den Ergebnissen einer Online Befragung analysierte das
Department Wirtschaft der Fachhochschule Burgenland erstmals die
Einschatzung von 266 osterreichischen Weinbaubetrieben zur aktuellen Lage und
Tendenzen in der Weinbranche. Vor allem konnte man damit die Auswirkungen
der Corona Pandemie und die damit verbundenen Herausforderungen fir
Weinbaubetriebe sichtbar machen.

An der Befragung haben 148 Betriebe aus Niederdsterreich, 73 aus dem
Burgenland, 37 aus der Steiermark, 5 Betriebe aus Wien und weitere zwei aus
den restlichen Bundesldandern teilgenommen.

Absatzpotenzial im Online Vertrieb/Verkauf von Wein

84% der Betriebe verkaufen ihre Weine direkt tiber die Gastronomie an den
Weinkonsumenten - nach dem Ab-Hof-Verkauf (97%) die wichtigste
Verkaufsschiene. Diese starke Abhangigkeit von der Vertriebsschiene
Gastronomie wirkt sich wahrend des COVID-19 Lockdowns besonders stark auf
die Absatzmoglichkeiten der Weinhersteller aus. 42% des Absatzes wird nach wie
vor iber den Ab-Hof Verkauf getatigt. Der Ab-Hof Verkauf stellt somit die
wichtigste Vertriebsschiene fir die befragten Weinbaubetriebe dar. Gerade aber
der Absatz Uber diese Vertriebsschiene war zu Zeiten des Lockdowns ebenso
unterbunden wie der Weinabsatz (iber die Gastronomie.
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Beide Vertriebsschienen werden vom GroRteil der Winzer aber noch nicht voll
ausgeschopft (oder wie im Falle des LEHs kdnnen nicht genutzt werden): 45% der
befragten Weinhersteller setzen keine Menge liber den Online Handel ab und nur
5% der Absatzmenge kommt Gber den LEH zum Endkonsumenten — eine
Vertriebsschiene, die von Osterreichischen Weinkonsumenten in den letzten
Jahren verstarkt wahrgenommen wird.

Stabile Absatzpreise und hoherer Lagerbestand

Die Geschaftslage und damit einhergehend die Absatzmenge wurden fiir das erste
Halbjahr 2020 von mehr als 60% der Betriebe als schlechter eingestuft als im
Vorjahreszeitraum. Interessant stellt sich aber die Tatsache dar, dass dies — nach
Einschatzungen der befragten Betriebe — sich kaum auf die Preislage auswirken
wird. 65% der teilnehmenden Weinhersteller schatzen die Absatzpreise mit als
,saisoniliblich” ein, erwartet wird aber dafiir auch von mehr als 50% aller Betriebe
ein hoherer Lagerstand als im Vergleichszeitraum des ersten Halbjahres.
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Herausforderungen

In der Befragung wurde auch nach aktuellen Herausforderungen der Branche
gefragt. Auch hier ist das pragende Thema COVID-19 — zum einen wird es als
unmittelbare Herausforderung genannt, zum anderen ist es eine Ursache fir
weitere Herausforderungen. So wird das ErschlieBen neuer Absatzmoglichkeiten
von 70 Betrieben noch vor dem Preisdruck (63 Betriebe) als dominierende
Herausforderung gesehen. Beide Themen werden durch COVID-19 verstarkt. In
Zeiten sinkender Absatze in bestehenden Kanadlen muss Giber neue Moglichkeiten
nachgedacht werden.

Neben generell steigenden Kosten hat auch COVID-19 zu zusatzlichen
Belastungen geflihrt. So entstehen Kosten durch die Einrichtung von Webshops,
durch zusatzliche Rabattaktionen und durch die Beschaffung von
Schutzausriistung wie Masken und Desinfektionsmitteln.

27 Betriebe berichten von Schwierigkeiten bei der Personalsituation durch
GrenzschlieBungen und Hygieneauflagen. Der Klimawandel wird mit 32
Nennungen als dhnlich wichtig wie ein hoher Lagerbestand und steigende Kosten
bewertet.

Reaktion auf die Corona Krise

Die heimischen Weinbaubetriebe haben auf die aktuelle Situation reagiert. Viele
Betriebe haben ihre Aktivitaten im Online Verkauf verstarkt, eine ganze Reihe von
Herstellern hat einen neuen Webshop eingerichtet. Um ausbleibende Umsatze
aus Gastronomie und Fachhandel zu kompensieren wurden verstarkt Rabatte
gewahrt oder die Lieferkosten bei Online Bestellungen erlassen.

Ganz neue Wege sind viele Betriebe im Bereich der Verkaufsférderung mit dem
Angebot von virtuellen Verkostungen gegangen. Viele Kunden konnten so
gehalten und etliche neue hinzugewonnen werden.
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Betriebsstandort ‘ Lol - ol

Wo befindet sich |hr Betrieb?
N=265
Weinviertel e 58
Neusiedlersee mEEEEEEEEESSSSSS—————— 30
Sudsteiermark mEEEEE—————— 19
Kamptal meeesssssssssss 13
Leithaberg me———— 15
Wagram maaasssssss 14
Thermenregion mEEE————— 14
Wachau e 13
Kremstal moassss—s 13
Mittelburgenland mE——— ]2
Eisenberg m——— 11
Vulkanland Steiermark o 10
Carnuntum I 10
Weststeiermark . 3
Traisental m——— Qg
Wien mmmm 5
Rust mm 3
Bergland mm 2
Rosalia mm 2

Von Uber 3.200 befragten Betrieben haben 266 an der Befragung teilgenommen, davon haben 265 Angaben zum Standort des Betriebes gemacht. Die
prozentuale Verteilung der Betriebe auf die Weinbaugebiete entspricht mit leichten Abweichungen der Verteilung der Betriebe der letzten
Weingartengrunderhebung aus dem Jahr 2015.
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Betriebsstruktur

Bitte teilen Sie uns ...die GroRe lhres Betriebes in ha mit.
N=266
29,7%

23,7%

Anteil der Betriebsgrofien

12,0% 11,3%

8,3%
6,4%  5,6%

I I 3,0%
[ ]

bis 1 ha 1-2ha 2-3ha 3-5ha 5-10ha 10-20ha 20-30ha Uber 30 ha

Betriebsstruktur
An der Erhebung haben mit einem Anteil von 97,7% Uberwiegend Weingiiter teilgenommen. Insgesamt 5 Kellereien und eine Genossenschaft haben alle Fragen der

Erhebung beantwortet.

GroRe der Betriebe
Uber 70% der Betriebe haben eine GréRe von liber 5 ha, 43,2% eine GréRe liber 10 ha angegeben. Die durchschnittliche BetriebsgréRe in dieser Erhebung lag bei 4,51 ha,
was einen weiteren Anstieg der durchschnittlichen GroRe dsterreichischer Weinbaubetriebe seit 2015 vermuten ldsst. Bei der letzten Weingartengrunderhebung lag die

durchschnittliche Betriebsgrofie bei 3,22 ha.

*Statistik Austria. (1986, 2000, 2010, 2016). Der Weinbau in Osterreich. Wien: Verlag Osterreich GmbH
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Wo verkaufen Sie Ihren Flaschenwein?
N=259 (Mehrfachnennungen mdglich)

Ab Hof I 07,4%
Gastronomie (direkt) [ INEEEEEG— 33,3%
Fachhandel (z.B. Vinothek) |G 61,3%
online NG 55,6%
Export (NG 46,6%
Gastro-GroRhandel (z.B. GetridnkegroRhindler) [N 29,7%
Lebensmitteleinzelhandel |G 27,4%

GroBhandel (z.B. Cash & Carry) I 16,2%

Gefragt nach den Kanalen, Uber die Produkte abgesetzt werden, nennen fast alle Betriebe den Ab-Hof-Verkauf. Selbst Kellereien geben an, diesen Absatzkanal zu nutzen. Auch
wenn der Ab-Hof-Verkauf in den letzten Jahren stetig abgenommen hat, zeigt dies, dass es sich nach wie vor um einen wichtigen Absatzkanal handelt. Uberraschend ist, das ein
hoher Anteil von 83,8% direkt und ohne Zwischenhandel an die Gastronomie verkauft, was dazu flihrt, dass dieses Geschaft von den Betrieben in der COVID Krise als besonders
gefahrdet gesehen wird (siehe Herausforderungen)

Der geringere Anteil im stationdaren Handel zeigt, dass dieser Absatzkanal weitgehend ausgeschépft sein diirfte. Sortimente im Handel sind etabliert und bieten nur noch selten
Moglichkeiten fir Neulistungen. Bemerkenswert ist, dass mit 44,6% fast die Halfte der Betriebe keinen direkten online-Verkauf betreibt, z.B. in Form von eigenen Webshops auf
der Homepage des Betriebes. Bei dieser Moglichkeit des Absatzes haben einige Betriebe im Zuge der Herausforderungen der COVID Krise kurzfristig nachgebessert.
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Welcher Anteil der verkauften Menge entfallt auf die jeweiligen Absatzkanale?
N=266 (Weingiter und Kellereien)

Ab Hof I 41,90%
Gastronomie (direkt) NG 13,20%
Export NG 12,20%
Fachhandel [ 9,00%
Gastro-GrofRhandel I 6,20%
online M 5,40%
Lebensmitteleinzelhandel M 4,70%

GroBhandel 1M 2,40%

Bei der Frage, welcher Anteil der Menge (iber welchen Absatzkanal vertrieben wird, ergibt sich ein differenzierteres Bild. An erster Stelle liegt der Ab-Hof-Verkauf. An zweiter
Stelle liegt mit 18,2% der Menge der direkte Verkauf in die Gastronomie ohne Zwischenhandel. Beide Kanale sind wahrend der COVID-19 Beschrankungen besonders von
UmsatzeinbuBen betroffen. Umso wichtiger sind Alternativen wie das direkte Online-Geschift. Der Anteil von 5,4% erscheint hier in Osterreich zunichst niedrig — Vergleiche
mit anderen reifen Markten wie beispielsweise Australien, das bei einem Anteil von 3% liegt*, zeigen aber, das die Osterreichischen Betriebe das Potential erkannt haben.
Genossenschaften sind in dieser Darstellung aufgrund der geringen Beteiligung (1 Betrieb) nicht bericksichtigt.

*Wine Australia. Wine direct-to-consumer survey report. October 2019
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Welches ist Ihr wichtigstes Exportland? Wohin exportieren Sie Ihren Wein?
Anzahl Nennungen N=227

Zentral- und Stidamerika
67 3,5%

\

Australien_ ———— =

4,0%
Asien/
18,1%
15 16 15
8 Europa
] 3 52,0%
-
> v ' Qo & <
Q ) e D 2
C§b &Q\e N ~(\’§\ \';’bob Nordamerika
R4 o) (\6\ 2 22,5%
QQ/ NS N4
S S

Insgesamt exportieren 46,6% der 266 befragten Betriebe. Deutschland liegt an der Spitze, gefolgt von der Schweiz und den USA. Beim Export nach Skandinavien wurden
Danemark, Norwegen und Schweden genannt. Neben den etablierten, starkeren Exportlandern wurden weitere 15 Lander genannt, darunter Lander in Asien wie Japan, China
und Hong Kong, Lander in Osteuropa wie Belarus, Bulgarien, Polen, Slowakei und Tschechien, sowie Kanada und Mexiko.
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Wie schatzen Sie die Entwicklung des ersten Halbjahres 2020 im Vergleich zum ersten Halbjahr 2019 ein, in Bezug auf...?
N=263

Geschaftslage

20,3 pvRe

17,7 18,8 M geringer gleich ®hoher

M geringer  gleich M hoher

Absatzmenge

Absatzpreis

(o))
N
w
=
&
N

B schlechter saisonlblich MW besser

Die Einschatzung im Vergleich des ersten Halbjahres 2020 mit dem des Vorjahres ist gepragt von den Ereignissen rund um COVID-19. Geschéftslage insgesamt, Absatzmenge
und Nachfrage werden im Vergleich mit dem Vorjahr deutlich schlechter eingeschéatzt. Auch beim Lagerbestand gibt mehr als der Halfte der befragten Betriebe eine Erhéhung
an.

Lediglich beim Preis wird die Entwicklung als ,saisontiblich” bewertet.
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Wie schatzen Sie die Entwicklung des ersten Halbjahres 2020 im Vergleich zum ersten Halbjahr 2019 ein, in Bezug auf die Geschaftslage?
N=263

Wien _ 40,0 Betrachtet man die Entwicklung der allgemeinen Geschéftslage nach

Bundesldandern, so fallt auf, dass burgenlandische Betriebe die Situation
deutlich schlechter zum Vorjahr bewerten als Betriebe aus anderen
Bundeslandern.

M schlechter saisontblich M besser
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Bitte prognostizieren Sie flr das zweite Halbjahr 2020 (im Vergleich zum Vorjahreszeitraum)...
N=259

...den Absatzpreis - 74,8 ...den Lagerbestand 27,8 40,2 -

...die Nachfragesituation

B sinkend gleichbleibend M steigend
...die Absatzmenge - 40,4
- ...die erwartete Geschaftslage - 42,1 26,7

M sinkend gleichbleibend ™ steigend M schlechter

45,5

gleichbleibend ™ besser

Gefragt nach einer Prognose fiir das zweite Halbjahr 2020 zeichnete sich zum Zeitpunkt der Befragung im August noch ein relativ ausgeglichenes Bild ab. Damals stand noch
kein zweiter Lockdown im Raum, mit den einschneidenden MaRnahmen, wie Sie seit Anfang November gelten.

Im August erwartete etwa ein Drittel der Betriebe eine Verschlechterung der Situation, wahrend zwei Drittel eine Stagnation oder sogar eine Verbesserung der Situation
erwarteten.

Weinwirtschaft Osterreich November 2020 11
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Bitte prognostizieren Sie flr das zweite Halbjahr 2020 (im Vergleich zum Vorjahreszeitraum)...die erwartete Geschaftslage
N=259

Die Prognose fir das zweite Halbjahr 2020 fiel im Sommer noch deutlich Wien
positiv aus.

Lediglich Wiener Betriebe sind hier, was die Entwicklung der zweiten

Jahreshilfte betrifft, pessimistisch. Im Gegensatz dazu erwartete fast die

Halfte der Betriebe in der Steiermark eine deutliche Verbesserungim Steiermark
Gegensatz zur ersten Jahreshalfte.

40,0%

27,0% 48,6%

Burgenland 41,1% 19,2%

Niederdsterreich 46,3% 26,2%

B schlechter gleichbleibend M besser
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Herausforderungen

Vor welchen Herausforderungen stehen Sie aktuell und in naher Zukunft?
Anzahl Nennungen

ErschlieBen neuer Absatzkandle [N /0
Preis NG 63
Covid-19 I 63
Absatz I 44
Lagerbestand NN 35
Kosten [N 34
Klimawandel [N -2
Mitarbeiter [N 27
Rickgang Gastronomie-Nachfrage NG 5

Betriebsnachfolge I 20

Weinwirtschaft Osterreich November 2020
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In der vorliegenden Erhebung wurde zunachst ohne Vorgaben nach
aktuellen Herausforderungen gefragt. Die Nebenstehenden 10 Themen
stellen die zur Zeit drangendsten Herausforderungen Osterreichischer
Betriebe in der Weinwirtschaft dar.

Auch hier ist das pragende Thema COVID-19 — zum einen wird es direkt als
Herausforderung genannt, zum anderen ist es eine Ursache fiir weitere
Herausforderungen. So wird das Erschliefen neuer Absatzmoglichkeiten
noch vor dem Preisdruck als dominierende Herausforderung gesehen.
Beide Themen werden durch COVID-19 verstarkt.

Neben generell steigenden Kosten hat auch COVID 19 zu zusatzlichen
Belastungen gefiihrt. So entstehen Kosten durch die Einrichtung von
Webshops, durch zuséatzliche Rabattaktionen und durch die Beschaffung
von Schutzausriistung wie Masken und Desinfektionsmitteln.

Auch die Personalsituation hat sich durch GrenzschlieBungen und
Hygieneauflagen zusatzlich verscharft.

Klimawandel und Betriebsnachfolge sind jene Themen, die in keinem
Zusammenhang mit COVID 19 stehen.
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Herausforderungen Zitate

Absatz

& »Unsicherheit beziiglich
s Veré'nderung des
Konsumverhaltens in Folge von
Corona”

~Wirtesterpen«

,,Gastronomierijckgang”

o

»Weniger Besyche um Weingut“

R oY »~keine Veranstaltungen”
»Totalausfa|| Events“
»~der Markt wird hirter und
A schrumpft«

,,vqlle Lager bej den Kunden“
~Wie wird eg weij

(5 dem Weinkonsy

tergehen, mit
mll
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neue Absatzkandle

,der osterreischische Markt ist

gesattigt”

,heue Absatzmarkte finden”

,elektronische Absatzmarkte und
Werbung, z.B. facebook und Instagram”

,online-Handel forcieren”

smr
o \

,Ab Hof Verkauf ausbauen”

»,enorme Privatkundennachfrage der
Corona Zeit halten”

»lnternationalisierung”

e 1) ,heue Exportmarkte finden”

»,heue Partner finden, speziell Gastro-
Fachhandel”
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Preis

: f”
- ,Preiskamp

= Preisdumping durch l\/litbeyve:ber ->
’\’/erschenken derzeit die Weine

jertem Wein
C enge an produzier in
r Lk driickt den Preis
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"
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Herausforderungen ‘FHBurgenLand

Auswirkungen BRINGT BESONDERES Z>UVSAI;'\M7E>N

Wie wirken sich die genannten Herausforderungen auf lhren Betrieb aus?
N=266

y

15
12

9 8
ﬂ n n n B enorme Auswirkungen
21 5 4 7 starke Auswirkungen
19 16 17 4 10
10 7 10 9 : starkere Auswirkungen
4
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Auch die Frage wie sich die genannten Herausforderungen auf den Betrieb auswirken ist gepragt von Effekten der COVID-19 Krise. COVID-19 wird von 47 Betrieben explizit als
Herausforderung mit starkeren bis enormen Auswirkungen genannt, gefolgt von dem ErschlieBen neuer Absatzkanale. In engem Zusammenhang mit COVID-19 stehen die
Herausforderungen durch Absatz, zusatzliche Kosten und Preisdruck.
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COVID-19 Al FHBurgenland

Herausforderungen und MaRnahmen BRINGT BESONDERES ZUSAMMEN

Welches waren die Herausforderungen im Zusammenhang mit Covid-197? Welche Welche Malknahmen haben Sie wegen COVID-19 ergriffen?

N=260 N=260

Absagen von Events / Veranstaltungen N 95,0% Erlassen der Lieferkosten [ 64, 7%
Besucherknappheit [N 59,2% Anschaffung von Schutzausriustung NG 42,9%

. 0,
héhere Kosten [ 21,2% Rabattaktionen |GG 40,2%

Produktionseinschrankungen [l 11,9%
Ausbau Onlineshop [N 32,3%

GastroschlieBungen [ 10,0%
Sonstiges |G 31,6%

allgemeine Unsicherheit W 2,7%

Mitarbeitersituati 2 2 7o Online- Virtuelle Verkostungen [ 16,5%
itarbeitersituation 7%

Einfihrung Onlineshop [ 14,7%

Absagen von Events und Veranstaltungen sowie Besucherknappheit auf Weingltern und in Heurigen werden mit Abstand als grof3te Herausforderungen genannt. Mit einem
Anteil von 21,2% werden gestiegene Kosten als direkte Folge der COVID-19 Krise angegeben.

Die Antwortmaoglichkeiten bei den gesetzten MaBRnahmen waren vorgegeben. Viele Betriebe erlassen Lieferkosten oder gewdhren Rabatte, ein Drittel der Betriebe baut einen
bestehenden Onlineshop aus, und immerhin 14,7% hat die aktuelle Situation zum Anlass genommen einen Onlineshop einzurichten — eine wichtige MalRnahme, denn
Gesprache mit Weinbaubetrieben haben gezeigt, dass Onlineshops ein wichtiger Absatzkanal waren um ausbleibende Umsétze in anderen Kanalen zu kompensieren. Viele
Betriebe haben virtuelle Verkostungen angeboten — es bleibt zu beobachten, ob und wie sich diese Form der Prasentation Giber COVID-19 hinaus etablieren wird.
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Weinwirtschaft Osterreich November 2020 17



Anhang A FH Burgenland
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Hera USforderU ngen BRINGT BESONDERES ZUSAMMEN

Wie wirken sich die genannten Herausforderungen auf lhren Betrieb aus?

N=266
enorme sehr geringe
Auswirkungen Auswirkungen
7 6 5 4 3 2 1
Covid 16 9 6 1 0
Absatz 11 4 4 0 0
Kosten 9 7 5 1 1
Preis 9 12 12 5 0
neue Absatzkanale 7 11 13 1 p
Nachfolge 7 1 2 2 1
Klima 6 5 6 0 0
Mitarbeiter 6 3 4 0 0
Gastro 4 3 3 1 0]
Lager 3 9 7 0 0)
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